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Аннотация. В статье рассмотрены особенности инноваций как фак-
тора устойчивого потребления. Установлено, что независимо от того, 
являются ли инновации товарами личного потребления или товарами 
производственного назначения, их потребление зависит от уровня обще-
ственного восприятия, стоимости и существующих тенденций развития 
цивилизации в целом. Доказано, что в этих условиях комплексное со-
четание этих факторов придает той или иной инновации статус необхо-
димого блага для человека и общества. Определено, что инновационные 
компании, создающие новейшие товары для массового потребителя, хотя 
и отличаются устойчивой позицией к влиянию кризисных явлений, од-
нако ради сохранения собственной капитализации должны постоянно 
совершенствовать соответствующие продукты. Поэтому для Российской 
Федерации потребность в инновациях должна покрываться не только за 
счет трансферта технологий и привлечения иностранных инвестиций, 
но и в большей мере через использование креативных идей внутренних 
новаторов для создания инновационных благ. Выяснено, что современное 
состояние экономики Российской Федерации не только не соответствует 
уровню общественных потребностей, но и не в состоянии реализовать 
имеющийся потенциал саморазвития. Основной причиной такого со-
стояния является неудовлетворительный уровень коммерционализации 
инновационных разработок и отсталость производственных технологий. 
Доказано, что в существующей ситуации для Российской Федерации 
гораздо более перспективным является развитие собственных иннова-
ционных предприятий, в деятельности которых учитывались бы нужды 
потребительской системы, однако сам товар интерпретировался с осо-
быми характеристиками. Определено, что процесс внедрения инноваций 
в хозяйственную деятельность экономических субъектов необходимо 
осуществлять не только в контексте использования определенного опыта, 
но и одновременно учитывать индивидуальные творческие идеи, которые 
могут быть восприняты потребительской системой.
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Abstract. The article considers the features of innovation as a factor of 
sustainable consumption. It is established that regardless of whether innova-
tions are personal consumption goods or industrial goods, their consumption 
depends on the level of public perception, cost and existing trends in the de-
velopment of civilization as a whole. It is proved that in these conditions, a 
complex combination of those factors gives a particular innovation the status 
of a necessary good for man and society. It is determined that innovative com-
panies that create the latest products for the mass consumer, although they 
are distinguished by a stable position against the impact of crisis phenomena, 
however, in order to preserve their own capitalization, they must constantly 
improve the corresponding products. Therefore, for the Russian Federation, 
the need for innovation should be covered not only by technology transfer and 
attracting foreign investment, but also to a greater extent through the use of 
creative ideas of national innovators to create innovative goods. It was found 
out that the current state of the economy of the Russian Federation not only 
does not correspond to the level of social needs, but is also unable to realize the 
existing potential of self-development. The main reason for that condition is 
the unsatisfactory level of commercialization of innovative developments and 
the backwardness of production technologies. It is proved that in the current 
situation, it is much more promising for the Russian Federation to develop its 
own innovative enterprises, whose activities would take into account the needs 
of the consumer system, but the product itself was interpreted with special 
characteristics. It is determined that the process of introducing innovations 
into the activities of economic entities must be carried out not only in the con-
text of using certain experience, but also at the same time take into account 
individual creative ideas that can be perceived by the consumer system.
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Введение

Процесс распространения инноваций во все сферы жизнедея-
тельности человечества стал ключевым фактором развития циви-
лизации и основным трендом мировой экономики в современных 
условиях, ведь он позволял не только обеспечивать улучшение 
качества продукции, экономить трудовые и материальные рас-
ходы, повышать производительность труда, совершенствовать 
организацию производства и увеличивать его эффективность, но 
и выступать основным механизмом рационализации влияния фак-
тора цикличности экономики и фазы кризиса, в частности путем 
стимулирования потребительской системы.

Эта особенность является следствием однородности характера 
развития экономики, которая основывается на добавленной стои-
мости и стремится к постоянному прогрессивному росту. В то же 
время инновации, которые в теории имеют неограниченный потен-
циал к совершенствованию, аккумулируют новых потребителей. 
Именно поэтому инновации могут и должны стать уравновешен-
ным фактором в процессе использования и воспроизводства ресур-
сов, и как следствие стабилизатором экономических процессов.

Особенно это свойство проявилось в период финансово-эко-
номического кризиса, когда деятельность высокотехнологичных 
компаний сферы IT (Google, Apple, Amazon.com) понесла меньшие 
потери, а то и вообще их не почувствовала, в отличие от корпораций 
в более традиционных отраслях экономики. При этом отсталость 
технологической структуры, слабое финансирование со стороны 
государства научных работ и НИОКР, недостаток финансовых ре-
сурсов не дают возможности отечественным предприятиям разви-
ваться на собственной научно-технической основе, а поэтому про-
цесс преодоления кризисных явлений существенно усложняется 
и значительно растягивается, причем потребности отечественных 
потребителей соответствуют современным инновационным това-
рам, которые национальные товаропроизводители не в состоянии 
обеспечить, а следовательно, перспективы импортозамещения 
крайне низкие.

Проблемы развития инноваций рассматривались в работах 
Н.И. Архиповой, А.Б. Безбородова, Е.Е. Ключникова, Е.В. Кузьми-
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ной, Н.Л. Лепе, Н.В. Овчинниковой, Н.П. Остролуцкой, Ю.Н. Сте-
пановой и др. [Архипова и др. 2016; Безбородов, Павленко 2014; 
Ключников, Юрова 2021; Кузьмина, Митрохина 2021; Лепе, 
Музыкантова 2018; Овчинникова, Чистякова 2015; Остролуцкая, 
Крынина 2022; Степанова 2021]. Однако несмотря на значитель-
ную научно-методическую базу и наличие большого количества 
прикладных исследований в сфере инноваций и инновационного 
развития, эти экономические категории рассматриваются как фак-
торы повышения эффективности производства, факторы роста эко-
номики и стимулы экономических процессов, тогда как их влияние 
на систему потребления остается недостаточно исследованным.

Материалы и методы

В исследовании использован аналитический метод для уста-
новления современных масштабов и ретроспективных показателей 
развития инновационных компаний; исследованы закономер-
ности влияния инноваций на структуру благ и эволюции произ-
водственной сферы. С помощью методов сравнения определены 
тенденции развития инноваций и обозначены возможные вариан-
ты трансформации этой сферы экономических отношений. При 
использовании методов научных предположений и логического 
обобщения разработаны сценарии активизации инновационной 
деятельности в контексте покрытия производственных и потре-
бительских нужд.

Результаты

Стремление к познанию, совершенствованию, созданию, из-
менению, перестройке, пониманию любых явлений, предметов, 
процессов заложено в самой сущности человека как существа. 
В результате реализации этих стремлений появляются все новые 
предметы, научные теории, концепции, законы, приборы, а в ин-
дустриальную эпоху средства производства. В общем этот процесс 
можно назвать инновационной деятельностью, а распространение 
его результатов стало основным двигателем эволюции человека 
и глобальных общественных отношений. Однако если в ранних 
эпохах результаты инновационной деятельности становились об-
щецивилизационным достоянием, то в индустриальную эру они 
подверглись влиянию коммерциализации и начали рассматривать-
ся как элемент экономических отношений.



69

ISSN 2782-2222 • Наука и искусство управления / Вестник Института экономики,
управления и права Российского государственного гуманитарного университета. 2022. № 2

Развитие инноваций как фактор устойчивого потребления товаров

В то же время влияние коммерциализации на инновационную 
деятельность неоднозначно. Во-первых, возможность получить 
коммерческое вознаграждение выступает дополнительным сти-
мулом для людей-новаторов, а потому они стремятся к новым до-
стижениям в своей деятельности. Во-вторых, коммерциализация 
инноваций породила возможность создания определенного алго-
ритма (рис. 1).

Рис. 1. Алгоритм коммерционализации инноваций
Составлено автором

Несмотря на это именно современная индустриальная и 
постиндустриальная (цифровая) эпоха стали периодом наиболее 
динамичного развития инноваций, которые не только постоянно 
диверсифицируются, но и наращивают темпы совершенствования, 
перестройки, трансформации и т. д. В этих условиях коммерци-
ализация инноваций в экономической системе позволила нам 
выделить два отдельных подхода к исследованию их природы и 
тенденций развития.

Первый подход – это производственный подход. Данный под-
ход наиболее распространен в современной экономической науке, 
поскольку он представляет инновации с точки зрения совершен-
ствования производственных отношений, оптимизации затрат, 
повышения производительности труда, использования воспроиз-
водимых источников энергии, оптимизации воздействия на окру-
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жающую среду, совершенствования отдельной группы товаров, 
то есть согласно этому подходу инновации интерпретируются как 
различные сферы бизнеса, методы его ведения, которые в совокуп-
ности формируют так называемую инновационную экономику.

Второй подход – это потребительский подход. Этот подход, 
хотя и переплетается в некоторых категориях с предыдущим, од-
нако по своей сущности гораздо сложнее, поскольку рассматривает 
инновационную деятельность не как сферу бизнеса, а как объект 
потребления, т. е. потребность общества, или отдельного индивида 
общественных отношений. В потребительском подходе понимание 
сущности инноваций целесообразно осуществлять через сопостав-
ление их результатов с благами личного потребления и благами 
производственного назначения.

И в первой, и во второй категории благ инновации, перед тем, 
как поддаться влиянию коммерциализации, становятся обще-
ственной необходимостью. В качестве примера таких инноваций 
можно определить достижения М. Фарадея [Ворона, Горохов 
2022; Вahl et al. 2021; Lisienkova et al.] в сфере электромагнетизма, 
которые стали основой электрификации, и сама по себе электро-
энергия стала практически благом первой необходимости для 
современного человека.

Такие же перспективы можно предположить в ближайшем бу-
дущем для сферы коммуникаций, сети Интернет, ресурсосберегаю-
щих технологий. В центре этих процессов стоят интернет-ресурсы 
социальных сетей, интернет-ресурсы по продаже товаров и глобаль-
ные цифровые компании. В этих условиях инновации не просто 
удовлетворяют общественные потребности человека, но и создают 
их, причем способны влиять и на последовательное удовлетворение.

Так, для современного человека потребность в мобильной свя-
зи является самой общей, в отличие от потребности в обществен-
ном признании, и приравнивается по Маслоу к третьему уровню 
потребностей – потребностей дружбы, семьи и союза. Весомым 
свидетельством этого выступает тот факт, что по разным данным, 
сегодняшнее количество пользователей мобильной связи дости-
гает 6–7 млрд пользователей, или 85–95% населения земли. Для 
сравнения – количество автомобилей в мире составляет немногим 
более 1 млрд [Гориславец, Лашкевич 2021; Cheah et al. 2021; Fato-
nah, Haryanto 2022].

Однако такое влияние инноваций на потребительскую систему 
не ограничивается лишь сферой услуг. Данное влияние прояв-
ляется через механизм реализации инновационной стратегии в 
условиях устойчивого потребления, включающий использование 
маркетингового консалтинга (рис. 2).
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Рис. 2. Механизм реализации инновационной стратегии
в условиях устойчивого потребления

Составлено автором

Однако ошибочным было бы представление инноваций как 
исключительного фактора, определяющего параметры системы 
потребления. В этом случае инновации выступают лишь элемен-
том взаимоотношений, в отношении которого устанавливаются 
потребительские отношения. Поэтому критерием восприятия ин-
новаций и определяющим фактором их распространения в струк-
туре потребительской системы является паритет общественного 
восприятия и стоимости потребления.

А значит, успешность процесса имплементации инновационных 
товаров в потребительскую систему зависит от ряда субъективных 
факторов. Это приводит к тому, что отдельные инновационные 
разработки независимо от уровня их общественной полезности мо-
гут быть отвергнуты потребителями из-за чрезмерной стоимости 
или потребности в переустройстве общественной собственности и 
стандартов. В свое время действие таких потребительских факто-
ров ощутили разработчики операционных систем Linux и MacOS. 
В отличие от операционной системы компании Microsoft Windows, 
вышеупомянутые программные продукты имели ряд преимуществ 
по устойчивости при вирусных атаках, однако их потребление не 
стало таким же массовым.
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Особое значение сфера паритета общественного восприятия и 
стоимости приобретает для инноваций, которых по потребитель-
скому подходу можно отнести к благам производственного назна-
чения. Потребителями этих инноваций выступают коммерческие 
структуры, стремящиеся оптимизировать свою деятельность. 
В таком случае стоимость потребленных инноваций полностью 
или частично перекладывается на изготовленный товар, что в итоге 
может повысить цену до такой степени, что потенциальный поку-
патель откажется от его потребления, а отсутствие или падение 
продаж не обеспечит ожидаемого эффекта.

Следовательно, потребление коммерческим учреждением дан- 
ной инновации является неоправданным, и, конечно, распростра-
нение такого потребления не наступит. Примером, вписываю-
щимся в вышеуказанную ситуацию, является идея по построению 
несущих кузовов легковых автомобилей из углеволокна. Как по-
казывает опыт проведения гонок, вследствие такой конструкции 
уменьшается вес (а это, в свою очередь, существенно влияет на 
расход топлива, управляемость, износ агрегатов), увеличивается 
безопасность, исчезает потребность в использовании стали и т. п.

Однако современное состояние технологий производства такой 
конструкции требует бóльших затрат времени и наличия доро-
гостоящих материалов, которые в итоге значительно повышают 
стоимость автомобиля до такого значения, что массовый потреби-
тель просто не в состоянии его купить, в результате чего подобные 
технологии используются только в конструировании автомобилей 
специального назначения (для гонок) или элитного класса.

Прецедентом несоответствия требований системы потребления 
и достижениями инновационной деятельности стали трансатлан-
тические полеты сверхзвуковыми пассажирскими лайнерами 
Aerospatiale-BAC Concorde. «Конкорды» эксплуатировались ком- 
паниями British Airways и Air France. Хотя «Конкорд» и стал од-
ним из самых выдающихся достижений науки в сфере аэродина-
мики и самолетостроения, глобальная потребительская система 
сделала его историей, и определяющими факторами стали затраты 
на топливо, меньший уровень комфорта, качество обслуживания и 
меньший уровень безопасности, чем при традиционных полетах.

Итак, можно сделать предположение о том, что в системе потреб-
ления инновации воспринимаются как блага, а их распространение 
в большей степени зависит от возможностей их приобретения, чем 
от создаваемого обществом прогресса. При установлении паритета 
общественного восприятия развитие инноваций претерпевает си-
нергетический эффект и способствует трансформации в структуре 
общественных потребностей.
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Дискуссия

Надежность представленных обоснований подтверждается тем, 
что современное состояние экономики Российской Федерации не 
только не соответствует уровню общественных потребностей, но и 
не в состоянии реализовать имеющийся потенциал саморазвития. 
Основной причиной такого состояния является неудовлетвори-
тельный уровень коммерционализации инновационных разрабо-
ток и отсталость производственных технологий.

Другой проблемой остается и то, что фактически националь-
ный потребительский сектор подвергся влиянию глобализации, 
а потому отечественный потребитель стал надежным сегментом 
рынка для современных глобальных инновационных компаний. 
Безальтернативность импорта в сфере высокотехнологичных то-
варов, автомобилестроения, производства цифровых приборов и 
программного обеспечения для них в значительной степени обес-
печивает высокую зависимость экономики от показателей платеж-
ного баланса и курса иностранных валют.

При этом низкий уровень инновационности отечественного 
предпринимательского сектора создает также опосредованное 
влияние на сектор потребления, ведь низкая производительность 
производства не дает возможности увеличить оплату труда и тем 
самым повысить платежеспособность потребителя. В отечествен-
ной науке усиление интеграционных процессов часто связывают 
с возможностями привлечения иностранных инвесторов и модер-
низацией производственного сектора [Efremova, Gordienko 2022; 
Hsu et al. 2021].

Такой подход является правильным, однако малоэффектив-
ным со стратегической точки зрения. Это связано с тем, что при 
таких условиях отечественная экономическая система становится 
простым потребителем уже разработанных технологий, которые 
мало того что будут привлекаться с определенной добавленной 
стоимостью, но и не обеспечат конкурентных преимуществ в пере-
распределении рынков с развитыми государствами. В этих усло-
виях трансфер существующих технологий лишь уравновешивает 
шансы, однако не создает преимуществ.

В существующей ситуации для Российской Федерации гораздо 
более перспективным является развитие собственных инновацион-
ных предприятий, в деятельности которых учитывались бы нужды 
потребительской системы, однако сам товар интерпретировался 
с особыми характеристиками. Например, производство легковых 
автомобилей с чрезвычайно высоким уровнем надежности деталей 
подвески (следствием как правило станет ниже уровень точности 
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управления), что актуально для внутреннего потребителя и потре-
бителей других стран, которые характеризуются меньшим уровнем 
развития. Такой продукт должен выступить альтернативой деше-
вых китайских товаров, поскольку должен предлагать немалую 
надежность в эксплуатации.

Таким образом, процесс внедрения инноваций в хозяйственную 
деятельность экономических субъектов необходимо осуществлять 
не только в контексте использования определенного опыта, но и 
одновременно учитывать индивидуальные творческие идеи, кото-
рые могут быть восприняты потребительской системой. В перспек-
тиве развития и совершенствования представленных исследований 
будет выступать авторская разработка финансово-экономического 
механизма стимулирования инноваций в контексте строгого соот-
ветствия тенденциям спроса на инновации.

Заключение

Проведенное исследование инноваций как благ системы по-
требления дает основание утверждать, что, независимо от того, 
являются ли инновации товарами личного потребления или това-
рами производственного назначения, их потребление зависит от 
уровня общественного восприятия (потребительской полезности), 
стоимости и существующих тенденций развития цивилизации 
в целом. В этих условиях комплексное сочетание этих факторов 
придает той или иной инновации статус необходимого блага для 
человека и общества.

При этом инновационные компании, создающие новейшие 
товары для массового потребителя, хотя и отличаются устойчивой 
позицией к влиянию кризисных явлений, однако ради сохранения 
собственной капитализации должны постоянно совершенствовать 
соответствующие продукты. Поэтому для Российской Федерации 
потребность в инновациях должна покрываться не только за счет 
трансферта технологий и привлечения иностранных инвестиций, 
но и в большей мере через использование креативных идей вну-
тренних новаторов для создания инновационных благ.
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